
Les articles ostentatoires sont indéniablement très populaires. Les fabricants d'objets de luxe, tels 
que les montres, ont mis en place une stratégie gagnante en restreignant l'offre et en produisant des 
éditions limitées. L'industrie horlogère a en effet acquis la réputation d'offrir une bonne source de 
valeur, comme en témoigne la hausse des prix des montres de luxe sur le marché secondaire. 
Certains sites Internet permettent de revendre des montres haut de gamme d'occasion, qui prennent 
immédiatement de la valeur en raison de l'offre limitée. Il s'agit d'une stratégie délibérée des 
marques, qui souhaitent être associées à la notion de luxe, dès lors que le luxe implique la création 
d'une demande qui dépasse l'offre.

Les articles de luxe d'entrée de gamme se sont généralisés. Les consommateurs achètent un produit 
abordable et « tombent amoureux » de la marque. Au fur et à mesure que leurs revenus augmentent, 
ils peuvent cibler des produits plus onéreux. Ils commencent par acheter le porte-clés, puis le 
bracelet, l'écharpe, et enfin, après quelques années, ils peuvent s'offrir le sac, dont la valeur peut 
atteindre des centaines ou des milliers de dollars.
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2 Bain and Company. « Renaissance in uncertainty: Luxury builds on its rebound » (Renaissance dans l'incertitude : le luxe poursuit son 
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Le secteur du luxe devrait 
compter 500 millions de 

clients d'ici 2030.2

Principaux marchés des produits de luxe 2022.1

Japon : Chine : 

74,7 mds USD 29,9 mds USD 53,3 mds USD
États-Unis : 

CHIFFRE D'AFFAIRES DU MARCHÉ MONDIAL DES PRODUITS 
DE LUXE 2020-2025

Source : Statista. Chiffre d'affaires du marché mondial des produits de luxe (les chiffres de 2022-2025 correspondent à des projections) 
Mars 2022. Présenté exclusivement à titre d'illustration.


