
Los artículos ostentosos son sin duda populares. Los artículos de lujo, como los relojes, han obtenido 
buenos resultados restringiendo la oferta y produciendo ediciones limitadas. De hecho, la industria 
relojera se ha convertido en una buena reserva de valor. Si observamos los precios de los relojes de 
lujo en el mercado secundario, vemos que han subido. Hay algunos sitios web en los que se puede 
vender un reloj de alta gama de segunda mano y su valor se revaloriza inmediatamente debido a la 
oferta limitada. Las marcas lo hacen a propósito. Un artículo se convierte en lujo porque se crea una 
demanda superior a la oferta, y las marcas quieren ser percibidas de esa forma.

El lujo sin precios desorbitados se ha generalizado. Los consumidores compran un producto de 
entrada y luego se "enamoran" de la marca. Y a medida que sus ingresos aumentan con la edad, 
pueden preferir productos Premium. Primero se compra el llavero, luego la pulsera más cara, y más 
tarde el pañuelo más caro. Luego, tras unos años, el bolso, que puede costar cientos o incluso miles 
de dólares.
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1 Statista. Artículos de lujo – Información detallada del mercado y análisis de datos. Consultado en febrero de 2023.
2 Bain and Company. Renacimiento en la incertidumbre: El lujo se desarrolla gracias a su repunte. Enero de 2023.
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Se espera que la base de consumidores 
del mercado del lujo alcance los 

500 millones de personas en 2030.2

Mayores mercados para artículos de lujo en 2022.1
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74.700 mill. $ 29.900 mill. $ 53.300 mill. $
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INGRESOS DEL MERCADO MUNDIAL DE ARTÍCULOS 
DE LUJO 2020-2025

Fuente: Statista. Ingresos del mercado mundial de artículos de lujo (previsiones para 2022-2025). 
Marzo de 2022. Solo para fines ilustrativos.


